Sponsoring a prostytucja

— dwa odrebne czy niczym nierézniace si¢ zjawiska?

Cel badan:
Naszym celem bylo zbadanie wiedzy dotyczacej zjawiska sponsoringu i prostytucji wsrod
studentow. Wyniki owych prac badawczych okazaly si¢ bardzo interesujace i z cala

pewnoscig zwrocity uwage na problem, jakim jest sponsoring i prostytucja.

Badanie:

Badanie na temat $wiadomosci tego zagadnienia ws$rod miodych o0s6b zostalo
przeprowadzone przez studentki trzeciego roku kryminologii Uniwersytetu Kazimierza
Wielkiego - Wiktori¢ Czerwinska, Oliwi¢ Szafranska i Weronik¢ Wasikowska - w ramach
przedmiotu Prostytucja prowadzonego z dr hab. prof. nadzw. Radostawem Krajewskim.
Miato ono miejsce w dniach 22.10.2021 — 25.10.2021 poprzez internetowa ankiete sktadajaca

si¢ z 14 pytan, opracowang na platformie Google.

Metryczka:

W badaniu wzigto udziat 355 osoéb, z czego wigkszos¢ stanowity kobiety, bo az 299
respondentow (84,2%), 52 ankietowanych to me¢zczyzni (14,6%) oraz 4 osoby zaznaczyly
odpowiedz inne (1,2%). Respondentami byli studenci rdéznych kierunkow, m.in.:
kryminologii, prawa, psychologii, pedagogiki, administracji, ekonomii, zarzadzania,
logopedii, fizjoterapii, geografii czy filologii. Najwigksza czes¢ osob, ktore odpowiedziaty

w ankiecie, zamieszkuje na wsi (29,6%), nastgpnie w miescie do 50 tysiecy mieszkancow



,4%), kolejno w miescie powyzej tysigcy mieszkancow (17,2%). Pojawili si¢ rowniez
19,4%), kolej 7ej 300 tysi ieszkancow (17,2%). Pojawili si¢ rowniez

ankietowani z miast powyzej 50, 200 i 500 tysi¢cy mieszkancow.

Respondenci wykazali si¢ duzym zaangazowaniem w wypehianiu naszej ankiety. Wedtug
badan sponsoring kojarzy si¢ im z prostytucja, pienigdzmi, ustugami seksualnymi w zamian
za dobra materialne oraz platnosciag za spotkania i ré6znorakie ustugi. Zdania dotyczace tego,
czy miedzy sponsoringiem a prostytucja jest duza granica byly bardzo podzielone.
Ankietowani uznali, ze sponsoring roézni si¢ od prostytucji przede wszystkim iloscig
partnerow seksualnych. Zauwazali, iz w przypadku sponsoringu wystgpuje zazwyczaj jeden

klient, natomiast w przypadku prostytucji jest ich kilku.

Dodatkowo roznicg, ktorag wymieniali bylo to, Zze sponsoring charakteryzuje si¢ zazwyczaj
dhlugotrwatym uktadem, w przeciwienstwie do prostytucji, w przypadku ktorej klienci
pojawiaja si¢ nawet jednorazowo. Pojawiaty si¢ takze odpowiedzi, iz rdzni si¢ zakresem
ushug, poniewaz w prostytucji sg to ustugi seksualne, natomiast w przypadku sponsoringu
relacja nie musi si¢ opiera¢ jedynie na nich, moze rownie dobrze polega¢ na zwyktych

spotkaniach towarzyskich, nieuwzgledniajacych relacji seksualne;.

Prawie 40% respondentéw przyznalo, ze spotkalo si¢ ze zjawiskiem sponsoringu osobiscie
lub zna osobg, ktora si¢ z nim spotkata. Ponadto ok. 24% o0s6b biorgcych udziat w badaniu
ujawnito, ze kto§ proponowal im dobra materialne w zamian za $wiadczenie ustug
seksualnych. Natomiast jedynie 11% ankietowanych spotkato si¢ ze zjawiskiem
sponsoringu w $rodowisku akademickim. Wigkszos$¢ uznata takze, ze sponsoring wcale nie
oznacza jednego klienta, jak mogloby si¢ wydawaé. Na pytanie dotyczace miejsca,
w ktorym mozna szuka¢ sponsora respondenci jednogtosnie wybrali Internet. Pojawialy sie
tez takie odpowiedzi jak galerie handlowe, parki, uniwersytety, koscioty czy dworce
autobusowe lub kolejowe. Jezeli chodzi o sfery, jakich moze dotyczy¢ sponsoring najwiecej
odpowiedzi padio na: odziez, dodatki, elektronika (346 gltosow), nastgpnie pienigdze (331
glosow), pozniej mieszkanie (317 gloséw), edukacja (np. optata czesnego na studiach) (250
glosow). Respondenci wpisywali rowniez wilasne odpowiedzi, tj. narkotyki, wycieczki,
wakacje, samochdd, bizuteria, zabiegi medyczne oraz czesta odpowiedzig bylo, iz sponsoring

moze dotyczy¢ tak naprawde kazdej mozliwej sfery.



Zjawisko sponsoringu z pewnoscig mozna uzna¢ za wyrafinowang i ekskluzywng forme
prostytucji wsréd wspodlczesnych patologii spotecznych. Rozwojowi tego zjawiska sprzyja
coraz wigksza liberalizacja zycia codziennego, a co za tym idzie wigksze przyzwolenie
spoteczne oraz promowanie w mediach postawy konsumpcyjnej i pogoni za rzeczami
materialnymi. Warto wiec, aby kazdy, a w szczeg6lno$ci osoby miode, miaty swiadomosé

problemu, jakim jest sponsoring i prostytucja.
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